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Di 

Cristina Galardini
Come e perché nasce Player’s?
Player’s è un progetto che nasce dalla voglia di mettere in evidenza attraverso degli sketch, chi è? E che cosa fa il tennista? Ovvero colui che gioca a tennis praticando sport. Perché come disse Adriano Panatta, il tennis lo ha inventato il diavolo. Si spaccano racchette, si parla da soli, si inveisce contro un chiodino della riga, si maledice una rete al centro del campo, ci si accanisce contro una pallina e in alcuni casi si aspetta la fine del match per prendere in giro l’avversario. Per chi li guarda dall’esterno sono comportamenti che spesso fanno ridere, e allora perché non approfittarne per creare una sitcom? 
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Ecco come nasce il nostro protagonista…Polpettino! Il tipico giocatore NC, non classificato, armato solo di grinta e tanta determinazione. Figura che rispecchia non i campioni ma i classici giocatori di circolo, anima vera di questo sport, che affollano non solo i circoli ma anche i tornei di tutto Italia, Europa ed il mondo. In ogni puntata, senza parole, ma con il l’ausilio di smorfie e mimo, sullo stile dei celeberrimi sketch Benny Hill Show, rivivrà situazioni tipiche che affronta il tennista di circolo o principiante durante la propria partita o allenamento di tennis. Tra  situazioni paradossali e comiche. Tesi a farci ironizzare e ridere di noi stessi. Grazie al nostro amatissimo sport. Il gioco del tennis!
Perché fare una sit-com?

Perché le sitcom sono basate sulla rappresentazione dell'interazione emotiva e sociale di un ristretto numero di personaggi, immersi in un ambiente familiare e sostanzialmente ordinario, in cui lo spettatore può facilmente immedesimarsi. E’ considerato ad oggi il miglior veicolo comunicato attraverso il quale si può raggiungere l’interesse del pubblico, grandi e piccoli telespettatori. Negli ultimi anni anche molte produzioni italiane hanno scoperto questa risorsa e hanno iniziato a seguire la tendenza americana, dirottando le loro storie nelle sitcom. Alcune hanno riscosso discreto successo altre un po’ meno, tra queste citiamo Love Bugs, Piloti, Casa Vianello, I soliti Idioti ecc. Storie e vicende di diverse professioni lavorative, di persone di diversi ceti sociali e con diversi status familiari, ma mai nessuna si è affacciata al mondo del tennis. La sitcom nella sua semplicità di diffusione può essere trasmessa su reti televisive, su digitali terrestri, su canali interattivi come youtube e altri social network e su canali di diffusione come i maxischermi installati in quei circoli sportivi dove si giocano tornei di tennis, sia nazionali che internazionali. 
[image: image3.png]



Perché il tennis?

Roger Federer (ex n.1 al mondo ed uno dei giocatori più forti di tutti i tempi) ha dichiarato: “Amo questo sport, che è artistico e insieme atletico, e l'amerò anche quando smetterò. E poi adoro il pubblico attorno. È per questo che amo tanto questo sport, e che il tennis funziona così bene in televisione. Per questo è così palpitante vissuto dal vivo, perché gli stadi non sono immensi, c'è dell'atmosfera, c'è tanta gente ma è insieme intimo. Gli spettatori vedono bene i giocatori, le loro espressioni, sentono tutti i piccoli rumori, c'è questa dimensione del combattimento uno contro uno come nel pugilato, ma a distanza. Poi c'è, come nella boxe, la stretta di mano, come nel pugilato, un modo rispettoso per dire: Bella partita, ho apprezzato che mi abbia fatto giocare bene. Grazie a te ho potuto esprimermi al meglio. Penso che si possa vivere anche senza Roger Federer. Il tennis è più grande del tennista”.
Negli ultimi anni il tennis, ha visto incrementare il numero di appassionati che ruota intorno a questo sport. E’ nato un canale televisivo, Supertennis, dedicato esclusivamente alla messa in onda di eventi e partite; e l’evento sportivo tennistico più importante, il Roma Master Series (da sempre conosciuti come Internazionali di Roma), anno dopo anno continua a registrare record di presenze di pubblico proveniente dall’Italia e dal resto del mondo. Proprio per questo, è ora il momento di proporre una sitcom legata al mondo del tennis. 
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Quanto durano?

Ogni puntata della sitcom è della durata di 90 secondi, proprio come l’intermezzo di tempo che hanno a disposizione i giocatori per riposarsi, durante l’incontro. 
Perché senza dialoghi?
La scelta di non avere dialoghi permette la possibilità di promuovere il prodotto al mercato internazionale, con più rapidità senza dover ricorrere a traduzioni.

La produzione

Il promo di Player’s è stato realizzato grazie all’investimento iniziale da parte delle due società Head e Australian di un importo pari a € 2.500,00 che ha permesso di registrare 4 puntate. Per le riprese è stata utilizzata una Nikon Reflex, videocamera leggera con obiettivi grandi per una massima risoluzione finale del prodotto a ridotte spese di budget, e miglior praticità di movimento per l’operatore senza ausilio di steadicam. E’ stato scelto di girare la mattina quando si poteva sfruttare la luce del sole, senza dover ricorrere a luci artificiali da installare sul campo da tennis che ne avrebbero alterato i colori. Le quattro puntate sono state girate in un’unica giornata. In post produzione il montaggio è stata affidato a un  professionista del settore, che si è avvalso dell’amichevole collaborazione di un tecnico del suono per il montaggio di tutti gli effetti sonori presenti nella sitcom.

La distribuzione

Il promo ha catturato l’attenzione di un esperto del tennis, Daniele Azzolini giornalista e direttore della rivista “Matchpoint Tennis Magazine”, “e-Magazine”, e del sito www.oktennis.it; Editore a capo di Absolutely Free che l’ha voluto inserire all’interno del sito www.oktennis.it. Il sito registra giornalmente oltre 20.000 visualizzazioni ed è tra i primissimi nel settore tennis in Italia. A soli quattro giorni dalla prima pubblicazione, i video hanno registrato una visibilità media di circa 2.000 persone. La pagina facebook apposita di Player’s ha registrato una media settimanale di visualizzazioni pari a 10.000 persone.  Per le prossime pubblicazioni è previsto anche un inserto all’interno della rivista MatchPoint Tennis Magazine che è l'unica rivista quindicinale dedicata al mondo del tennis e a tutto quello che gli ruota attorno con all’interno le migliori penne del giornalismo italiano e internazionale della racchetta che ne raccontano i tornei, i personaggi, gli eventi. E’ l’unica rivista di tennis che tutt’ora è distribuita nelle edicole e in tutti i circoli di tennis.
C’è anche l’interesse da parte della società Comet Entertainment, società di animazione canadese, di fare di Player’s un cartone animato.

Andamento dell’analisi social
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Tutti i dati della pagina sono positivi e segnalano un forte interesse da parte degli utenti già dalla prima settimana di attività e dalle prime condivisioni dei video della Sitcom.
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L’acquisizione dei fan è costante e crescente. E’ stato effettuato un advertising di €60,00 per tale acquisizione, ma sono tanti gli utenti organici.
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Il target è distribuito nelle fasce d’età 13-17 35-44. 
Temperatura Cinematografica
Nel 1996 Bruno De Stephanis fonda la Temperatura produzioni con la quale produce, senza alcun sostegno finanziario da parte di nessun ministero, “La donna Orientale”. Il film vince il premio Menzione speciale e miglior soggetto al Festival di Pescara e diventa evento cinematografico dell’anno per il basso budget impiegato, appena 85.000.000 milioni delle vecchie lire. Viene acquistato al festival di Venezia dalla Rai che lo proietta in seconda serata nei reti Rai. L’anno successivo la Temperatura Produzioni si presenta al Festival di Annecy (Francia) con il cortometraggio “Mamma son tanto felice” e vince il terzo posto. Accantona il settore cinematografico per passare alle produzioni teatrali. Nel 2013 ritorna a produrre cortometraggi. E’ la volta di “I Dongiovanni” con il quale viene menzionato l’anno successivo al Roma Film Festival, e vince al Rive Gauche di Firenze il premio per la Miglior interpretazione maschile. Nello stesso anno produce un altro cortometraggio documentario “Almost Arabic” che viene selezionato al Palm Spring Festival e ne vengono acquisiti i diritti da una società americana. “Player’s” segna il debutto nelle sitcom.
Cristina Galardini (Regia e sceneggiatura)

Ha studiato presso l’accademia d’arte drammatica Pietro Sharoff di Roma e si è poi specializzata sul metodo Stanislavskij/Stransberg seguendo diversi seminari e corsi, alcuni dei quali tenuti da Lena Lessing, Arthur Penn e Geraldine Baron a Roma. In teatro, oltre ad avere recitato per diversi spettacoli, è stata la protagonista di tre commedie scritte da Bruno De Stephanis che hanno riscosso successo di critica e pubblico, tra le quali “Scusi che ce l’ha un limone? Ti presento un’amica?” e “Singolari Coincidenze”. Per la televisione è stata protagonista di puntata della fiction “Donna detective”, protagonista per lo spot Gay Village 2010 e di due cortometraggi partecipanti al festival di Pescara. Ha diretto il suo primo cortometraggio “Almost Arabic”, selezionato al Palm Film festival 2014 e attualmente è regista e autrice della webseries L’anima e il mondo.

Appassionata di tennis, pratica questo sport dal 2003 registrando diversi successi territoriali come campionessa nazionale di 4° categoria e diventando istruttrice di tennis nel 2013. Dal 2005 è giudice di linea internazionale, grazie al quale ha arbitrato tornei internazionali importanti come Roma Master Series, Roger Master (Canada), Acapulco Mexico, Open Brasile ecc. 

Bruno De Stephanis (attore e sceneggiatura)

Anche autore e regista teatrale.  Protagonista in Portrait per la regia di Ridley Scott nel ruolo di Butler. Tra le varie fiction nazionali, personaggio di ruolo di puntata per “Le tre rose di Eva”, “Incantesimo”, “Carabinieri” “Distretto di Polizia”, “Commesse”, “Il bello delle donne”, “Dottoressa Gio”, “Il maresciallo Rocca 5”, “Questa è la mia terra” “Gente di Mare”,”Nata ieri”, “Un ciclone in casa 3” ,“Un prete tra noi”, “Valeria medico legale”, “Scomparsi” “Orgoglio”, “Un medico in famiglia”,“Tequila & Bonetti”, “Edera”. Co- protagonista a “i Ragazzi del muretto”, a  “Un posto al sole”, a “Vivere”, a “La squadra”. Anno 2005/2006 Co protagonista a “Grandi Domani

Film per la Tv: Ufficiale dei carabinieri per il film tv “De Gasperi” di L. Cavani.

Per il cinema giudice nel film: “Segreti di Stato” di P.Benvenuti; Co- protagonista nel film per la televisione “Soldati di Pace” di C.Bonivento nel ruolo di Padre Nicolaj (vecchio di 75 anni). Ruolo del padre del protagonista del film “Dentro la città”.

Protagonista e regista di “La donna Orientale” il suo primo lungometraggio vincitore a Pescara del terzo premio come miglior soggetto.

Piano di Produzione 8 sketch da 1’30” (4 puntate al giorno – 2 giorni di lavorazione) 

	  TITOLO SPESA 
	PREVENTIVO 

	PRODUZIONE ESECUTIVA 

Temperatura Cinematografica
	  

	SOGGETTO, SCENEGGIATURA 
Cristina Galardini 
	  

1.000,00 

	REGIA 

Cristina Galardini 
	  

1.000,00 

	AIUTO REGIA E SEGRETARIA DI EDIZIONE 
	150,00

	    
	2.150,00

	CAST TECNICO
	  

	DIRETTORE DELLA FOTOGRAFIA 
	250,00 

	OPERATORE DI CAMERA  
	200,00 

	  
	450,00

	COSTUMI E TRUCCO
	  

	COSTUMISTA E TRUCCATRICE 
	150,00 

	  
	150,00

	CAST ARTISTICO
	  

	ATTORE PRINCIPALE (POLPETTINO)
Bruno De Stephanis 
	  

1.000,00 

	POST PRODUZIONE

	MONTAGGIO AUDIO VIDEO 
	400,00

	SONORIZZAZIONE
	200,00 

	 PUBBLICITA’ E MARKETING
	150,00 

	
	750,00

	  TOTALE PER 8 PUNTANTE 
	4.500,00
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