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1. PRESENTAZIONE DEL PRODOTTO/SERVIZIO

> B2CONN e un Business Opportunity Tool specifico per il B2B che favorisce I'incontro tra
domanda e offerta di prodotti e servizi tra imprese e tra imprese e professionisti.

> L'idea di business alla base di B2CONN e quella di
= favorire l'internazionalizzazione delle imprese e
= creare nuove opportunita di business tra aziende e tra aziende e professionisti

» Attraverso un sistema innovativo di inserimento delle opportunita di business chiamato
«Publish a Business Opportunity», B2CONN permette di incrociare domanda e offerta di
prodotti e servizi e, in questo modo, dare avvio a una potenziale trattativa tra due
aziende/utenti al fine di trovare un nuovo partner per il proprio business oppure diventare
partner per il business di qualcun’altro.

> B2CONN permette alle aziende di entrare in contatto tra loro agevolando le relazioni tra le
stesse, ma il rapporto di business viene gestito in totale autonomia fuori dalla piattaforma
B2CONN.

> Laregistrazione a B2CONN e gratuita e permette ad ogni utente di creare, gestire e
interagire in assoluta autonomia con la propria Business Community con la quale
condividere argomenti, contenuti, notizie, articoli di comune interesse.
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2. TARGET (BISOGNO/PROBLEMA /BENEFICIO)

» L'ideadi business alla base di B2ZCONN nasce da un’esigenza reale percepita attraverso i contatti e le relazioni
con molti imprenditori e professionisti:

O favorire I'internazionalizzazione delle imprese

Q creare opportunita di business tra imprese e tra imprese e professionisti, sia per trovare nuovi partner
commerciali, industriali o finanziari, sia per diventare partner di altre aziende.

» Le directory di aziende attualmente presenti in rete, non contengono informazioni sulle aziende suddivise per
settore/categoria merceologica, sono obsolete e di difficile consultazione nonché a volte anche molto costose.
Queste directory in molti casi non permettono la gestione autonoma del contatto e di conseguenza di un eventuale
rapporto di business, ma filtrano tutte le informazioni rendendo difficoltosa l'interazione tra le parti.

> Rispetto ai competitors B2ZCONN fa quindi leva sulla possibilita di gestire in completa autonomia ed indipendenza i
contatti e le relazioni con altre aziende/consulenti e le eventuali opportunita di business generate attraverso il tool
B2CONN.

> Punti di forza di B2ZCONN:

= Sibasa su un sistema innovativo di inserimento delle opportunita di business che permette di incrociare
domanda e offerta (PUBLISH A BUSINESS OPPORTUNITY)

= Permette di creare e interagire con la propria Business Community in assoluta autonomia

= FE’integrato con i profili LinkedIn e Twitter degli utenti favorendo la replica dei post degli utenti iscritti anche
tra i social stream di B2CONN

= Non ha limiti «geografici» potendo agire su scala mondiale e per tutti i settori di business grazie ad
internet.
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3. IDEA (SEMPLICE, CHIARA E MOTIVATA)

» B2CONN si basa su un sistema innovativo di creazione delle opportunita di
business chiamato «Publish a Business Opportunity», che consente agli utenti
che corrispondono alle caratteristiche dell’opportunita, sia in base all’area
geografica ricercata, sia in base alla categoria/settore merceologico di
appartenenza, di essere avvisati tramite un sistema di notifica via mail della
possibile opportunita di business.

» Una volta instaurato il contatto tra due utenti (aziende e/o consulenti) al fine di
sviluppare un’eventuale opportunita di business tramite B2ZCONN, la relazione
prosegue e viene gestita in autonomia dalle parti al di fuori della piattaforma.

» B2CONN e integrato con i profili LinkedIn e Twitter degli utenti favorendo la
replica dei post degli utenti iscritti anche tra i social stream di B2CONN. Allo
stesso modo le opportunita di Business create su B2ZCONN vengono riprese e
visualizzate anche sulle pagine LinkedIn e Twitter degli stessi utenti.
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4. COME FUNZIONA B2CONN? (1/2)

> B2CONN funziona attraverso la registrazione del proprio profilo in cui
ogni azienda o consulente identifica la categoria merceologica o il
settore di appartenenza.

> B2CONN prevede l'inserimento di opportunita di business mirate al fine
di ricercare eventuali partner per il proprio business, sia di natura
Industriale sia di natura commerciale o finanziaria, oppure proporsi
come partner per il business di altri utenti.

> B2CONN e integrato con i social network piu comuni per il business
come LinkedIn e Twitter

> B2CONN, attraverso l'integrazione co i social network di cui al punto
precedente, permette ad ogni utente di interagire con la propria
business community e condividere argomenti, temi, discussioni o articoli
di comune interesse.
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4. COME FUNZIONA B2CONN? (2/2)
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5. DESCRIZIONE DEL TEAM

» GIANLUCA FERRANTE: Founder e CEO

» PIERPAOLO ANGELETTI: CTO

» ELICOS s.n.c.: programmatori, sviluppatori e
manutentori del tool
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6. ESEMPIO DI PROFILO «COMPANY

KRAFT FOODS INC. o»
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/. ESEMPIO DI PROFILO «

CONSULTANT
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# Network: Zurich Insurance Group, n 50.000 and 100,000 E

Q Address: Zurich, Switzerland E

al Services

$ Revenue: be

ween 50 and 100 min

Business Segment: -’ N
®  Lenicuia

magna, ot

% Shaktar Dikshit

2o Key personnel & contacts:

Kind of Services: life insurance, insurance
Insurance, general lle

inve

mall and medium-sized ent

prises
sility Insurance, life Insurance and critice
tments, retirement, pension plar

car iInsurance, home

vings and

SUCCESS EXPERIENCES EXPERTISE, SKILLS & CERTIFICATES

«& B2CONN

Cookies Privacy Policy Terms & Cor

B2CONN



